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Il. Presentacién del programa de estudio

El programa de la UA “Estudios Criticos de la Comunicacion” aborda el pensamiento
de los miembros de la Escuela de Frankfurt, con el fin de que el alumnado cuente
con una base tedrica sobre los conceptos mas importantes de estos autores que
tienen que ver con los procesos de la comunicacion y la sociedad contemporanea.

También se revisaran aportaciones conceptuales de la corriente critica a
perspectivas de andlisis actuales que tienen implicaciones en areas como el estudio
de lo publico, la aparicién del comunitarismo y las criticas a los dispositivos en los
que se centra el desarrollo y que condicionan la libertad individual. Entre estas
teorias derivadas de una ideologia critica mas amplia que se ha desarrollado en
Europa desde el siglo XIX, y ha tenido entre sus principales paradigmas el marxismo
analitico, la teoria critica, que se representa por varias generaciones de la Escuela
de Frankfurt, pero también por derivaciones tedricas como las teorias de la
dependencia y el desarrollo en América Latina, o los estudios coloniales en Africa o
Australia.

Interesa que el alumno, al leer y reflexionar a estos autores, sea capaz de distinguir
el pensamiento de cada uno de ellos y asuma una vision critica, en tanto que
comunicologas/os en formacion. Para esto, el alumnado debera conocer y dominar
principalmente los siguientes conceptos y/o categorias de analisis: industria cultural,
dialéctica de la ilustracion; reproductibilidad técnica y pérdida del arte de narrar,
racionalidad instrumental, razén unidimensional, ciencia y técnica como ideologia,
espacio publico, publicidad, opinion publica; imperialismo cultural y globalizacion;
critica al consumo en el capitalismo y la hipermodemidad; la economia de la
atencion; los regimenes monopodlicos de medios; y critica a los marcos éticos en
medios de comunicacion y redes sociales.
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IV. Objetivos de la formacion profesional.
Objetivos del programa educativo:

Son objetivos generales de los estudios profesionales de la Licenciatura en
Comunicacién, formar profesionales criticos y creativos en materia de procesos
comunicativos mediaticos y no mediaticos con la finalidad de favorecer la opinion
publica, el acceso y uso de los medios de comunicacion, y de esta manera
considerar a la informacién como base de la formacion de modelos elementales de
orden y de la comunicacién como Unica posibilidad de generacion de vida cultural y
de esta manera contribuyan al progreso social, econémico, y cultural del pais.

Generales

Ejercer el dialogo y el respeto como principios de la convivencia con sus
semejantes, y de apertura al mundo.

Reconocer la diversidad cultural y disfrutar de sus bienes y valores.

Convivir con las reglas de comportamiento socialmente aceptables, y
contribuir en su evolucion.

Adquirir los valores de cooperacion y solidaridad.
Desarrollar la sensibilidad y el arte como base de la creatividad.

Ampliar su universo cultural para mejorar la comprensién del mundo y del
entorno en que vive, para cuidar de la naturaleza y potenciar sus
expectativas.

Participar activamente en su desarrollo académico para acrecentar su
capacidad de aprendizaje y evolucionar como profesional con autonomia.

Asumir los principios y valores universitarios, y actuar en consecuencia.
Emplear habilidades lingiiistico-comunicativas en una segunda lengua.
Tomar decisiones y formular soluciones racionales, éticas y estéticas.

Desarrollar su forma de expresarse, su creatividad, iniciativa y espiritu
emprendedor.

Desarrollar un juicio profesional basado en la responsabilidad, objetividad,
credibilidad y la justicia.

Particulares

Analizar procesos comunicativos desde diferentes perspectivas tedricas de
la comunicacion, a través de metodologias cuantitativas y cualitativas para
realizar investigaciones que expliquen fendmenos sociales, culturales,
econdémicos y politicgs que inciden a nivel local, regional, nacional e
igggn;nae‘idfﬂab%aue contribuyan al desarrollo social y cultural.
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Evaluar proyectos de comunicacién en grupos sociales focalizados como:
etnias, grupos rurales, urbanos y de segmentos sociales especificos desde
la teoria de sistemas, estructural funcionalista, e interaccionismo simbolico,
a través de la identificacion de sistemas de comunicacion estructurados por
componentes mediaticos, no mediaticos, hibridos, propios de los contextos
culturales para preservar el tejido social, la solidaridad, la corresponsabilidad
y potenciar los vinculos sociales asi como coadyuvar en el acceso, dialogo y
participacion en el cambio social y cultural en los entornos local, regional,
nacional e internacional.

Formular planes, programas y estrategias de comunicacion organizacional y
estratégica desde la teoria de sistemas, a través de la revision del proceso
de comunicacion interpersonal e institucional para la elaboracién de modelos
de analisis y contenidos comunicativos, mejorar la calidad y pertinencia de
sus servicios y contribuir al desarrollo econémico-social-politico.

Evaluar productos comunicativos de orden material y/o discursivos claros y
criticos para organizaciones y medios de comunicacién y cultura mediante la
aplicacién de la teoria del discurso, la teoria de la narracion, teorias de la
comunicacién, sociotecnologia y técnicas fotograficas y creativas para la
produccion de audio y audiovisual, para promover la diversidad en los medios
de comunicacion y garantizar el derecho a la informacién en los entornos
local, regional, nacional e internacional.

Formular contenidos periodisticos en distintos géneros y soportes mediaticos
a través del andlisis de las caracteristicas narrativas y argumentativas de los
géneros informativos como: nota informativa, entrevista, la cronica y el
reportaje; e interpretativos: articulo, columna, editorial y carton, y su
intencionalidad comunicativa para favorecer la formulacion de la opinion
publica respecto a problematicas, actores sociales o cuestiones publicas y
promover el reconocimiento y garantizar el ejercicio de la libertad de
expresion y el derecho a la comunicacion

Evaluar campanas publicitarias y propagandisticas de productos, servicios,
marcas, ideas o causas sociales especificas a través de técnicas de la
mercadotecnia y de la administracion, sistemas cientificos de argumentacion,
para contribuir al desarrollo politico, social y cultural en los entornos local,
regional, nacional e internacional.
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Objetivos del niicleo de formacion:

Desarrollara en el alumno el dominio tedrico, metodoldgico y axiologico del campo
de conocimiento donde se inserta la profesion.

Comprendera unidades de aprendizaje sobre los conocimientos, habilidades y
actitudes necesarias para dominar los procesos, métodos y técnicas de trabajo; los
principios disciplinares y metodoldgicos subyacentes; y la elaboracion o preparacion
del trabajo que permita la presentacion de la evaluacioén profesional.

Objetivos del area curricular o disciplinaria:

Apreciar las propuestas tedricas mas significativas de las ciencias de la
comunicacién:  estructural  funcionalismo, estudios criticos y estudios
socioculturales, a través del estudio de perspectivas te6rico-metodoldgicas:
histéricas, cuantitativas, cualitativas, que permitan analizar e intervenir en
problematicas de la comunicacion social y la cultura. Crear productos
comunicativos, empleando técnicas de produccién y realizacion de audio y
audiovisual, de hipermedia, de disefio grafico, fotografia, periodismo, para mejorar
la comunicacién estratégica y organizacional

V. Objetivos de la unidad de aprendizaje.

Valorar las reflexiones y conceptos de la Escuela de Frankfurt: Theodor Adorno,
Max Horkheimer, Herbert Marcuse, Walter Benjamin y Jirgen Habermas, para
identificar las aportaciones heuristicas y criticas de estos autores, como filosofia
dialéctica y negativa, frente a los fendmenos que tienen que ver con el binomio
sociedad y comunicacion.
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VI. Contenidos de la unidad de aprendizaje, y su organizacion

Unidad tematica 1. Los origenes de la Escuela de Frankfurt: dialéctica,
materialismo y critica

Objetivo: Analizar los postulados tedrico-metodolégicos que fundamentan el
pensamiento de la Escuela de Frankfurt (pensamiento dialéctico y materialismo
histérico marxista), a través del estudio de las aportaciones de sus principales
representantes y predecesores (Hegel, Marx, Gramsci, Althusser), asi como de
conceptos clave como industria cultural (Adorno), reproductibilidad técnica,
pérdida del arte de narrar (Benjamin), a fin de comprender las nociones clave del
pensamiento de la Escuela de Frankfurt en su critica a la sociedad de masas y a
la razén instrumental (Horkheimer, Marcuse y Habermas).

Temas:
1.1 Estudios Criticos: Origenes y desarrollo en la Ciencia de la Comunicacion
1.1.1 Tradiciones del pensamiento critico en Europa y América
1.1.2 Polémica con los Estudios Funcionalistas en Comunicacion
1.1.3 Emergencia de objetos de estudio en la produccion, recepcion y
configuracion de mensajes
1.2 Postulados tedrico-metodoldgicos y antecedentes de la Escuela de Frankfurt.
1.2.1 El pensamiento dialéctico
1.2.2 El materialismo historico
1.2.3 La hegemonia y los instrumentos ideoldgicos del Estado
1.3Los temas clasicos de la Escuela de Frankfurt y la comunicacion:
1.3.1 La industria cultural
1.3.2 Reproductibilidad técnica
1.3.3 La pérdida del arte de narrar
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Unidad tematica 2. Critica a la razon instrumental y unidimensional

Objetivo: Argumentar la critica a la razon instrumental por Adomo y Horkheimer,
através de la herencia kantiana acerca de los limites y contradicciones de la razén
pura, hasta llegar al escenario sociolégico de la razon unidimensional,
desarrollada por Herbert Marcuse, como critica a la sociedad sistémica, para
observar y analizar practicas comunicacionales de los medios de comunicacién
masiva y hoy las redes sociales digitales, donde se promueve la despolitizacion y
el conformismo de la sociedad.

Temas:
2.1La critica a la raz6n instrumental
2.1.1 Critica a la razon
2.1.2 La filosofia negativa
2.1.3 El hombre unidimensional
2.2 Economia politica critica
2.2.1 Modelos tedricos posmarxistas de la economia politica

2.2.2 Economia politica critica de la comunicacion y la cultura. Propuesta
latinoamericana

2.2.3 EI NOMIC y otras iniciativas para el encuadre social de los medios de
comunicacion y las industrias culturales

2.2.4 Pedagogias criticas y teologia de la liberacion
2.3El poder de los medios de comunicacién como industrias hegemonicas
2.4Imperialismo cultural y globalizacion
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Unidad tematica 3. La razon comunicativa como propuesta de accion

Objetivo: Estudiar el pensamiento habermasiano, como heredero vivo del
pensamiento frankfurtiano en su alcance heuristico y critico, a través de sus
principales lineas de pensamiento sobre el espacio publico, para criticar practicas
de publicidad representativa y fabricada y distinguir como se genera la opinion
publica como producto de la accién comunicativa.

Temas:

3.1 Teoria de la accidon comunicativa

3.2 El espacio publico en Habermas

3.2.1 Publicidad representativa y publicidad burguesa

3.3 Opinion publica

3.4. Miradas criticas a la obra de Habermas

3.4.1. La revisién del pensamiento habermasiano Alemania

3.4.2. Influencia y critica del pensamiento de Habermas en Europa, Estados
Unidos y Latinoamérica

Unidad tematica 4. Implicaciones contemporaneas del paradigma critico

Objetivo: Analizar fendmenos actuales relacionados con la comunicacion, en sus
medios, propésitos, alcances y consecuencias, integrando los conceptos criticos
de la Escuela de Frankfurt, considerando perspectivas teéricas contemporaneas
que reconocen Yy ponderan las caracteristicas de la globalizacién, la
interculturalidad y nuevos esquemas de percepcion y valores, para ejercer una
mirada critica y propositiva para la intervencion responsable de la realidad con
una perspectiva orientada a la cultura de paz, el reconocimiento del género y otras
causas sociales.

Temas:

4 .1El desarrollo como imperativo y sus dimensiones (economia — tecnologia -
politica y cultura)

4.2La cultura como dialéctica local vs global
4.3 Criticas al consumo en el mundo global
4.4 La comunicacion alternativa
4.5 Comunicacion para el cambio social
4.5 1+ Erfoques criticos como sustento para la paz y la justicia social
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VIl. Acervo bibliografico

Basico:
ADORNO, Theodor y HORKHEIMER, Max (1994). Dialéctica de la ilustracion.
Fragmentos filosoficos, Trotta, S/L. B3279.H8473 H67 2007

ALAIC (2018). XIV Congreso de la Asociacion Latinoamericana de Investigadores
de la Comunicacion. Comunicacion en sociedades diversas: Horizontes de
inclusion, equidad y democracia. Disponible en:
http://alaic2018.ucr.ac.cr/sites/default/files/201 9-02/GT%2012%20-
%20ALAIC%202018.pdf

ALER (2007). Comunicacién para el cambio social en Ameérica Latina: practicas de
articulacion entre movimientos sociales y redes de comunicacién. Disponible en:
http:l/americalatinagenera.org/newsitefimageslcomunicacion_cambiosocial.pdf

ANDERSON, Perry (1984). Consideraciones sobre el marxismo occidental, Siglo
XXI, México. HX237 A53 1984

BAUDRILLARD, Jean (2007). La sociedad de consumo. Siglo XXI Editores, Madrid.
HB801.B355 2009

BENJAMIN, Walter (2003). La obra de arte en la época de su reproductibilidad
técnica, Itaca, México. N72.56 B46 2003

ESPINAR, Eva et.al (2006). Introduccién a la sociologia de la comunicacion,
Universidad de Alicante, Alicante.

HABERMAS, Jiirgen (1990). Historia y critica de la opinién publica, Gustavo Gili,
Barcelona. HM101.H312 2009

HABERMAS, Jiirgen (1999). Teoria de la accion comunicativa l y Il, Taurus, México.
HM24.H33

HARVEY, David (2013). Ciudades rebeldes, Akal, Madrid. HN17.5.H3 2013

HINLEMARMMERT, Franz (2008). Hacia una economia para la vida, Instituto
Tecnoldgico de Costa Rica.

HORKHEIMER, Max (2007). Critica de la razén instrumental, Terramar ediciones,
La Plata. B3279.H8473 Z87 2007

ILLICH, Ivéan (2015). Obras completas Vol 1, FCE, México.

LAVAL, Christian y DARDOT, Pierre (2015). Comun. Ensayo sobre la revolucion en
el siglo XXI, Gedisa, Barcelona.
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MARTELL, Lenin (2006). A 25 afios del Informe Mc Bride. AMIC — UAEMex

MARX, Karl, (1987). Introduccion general a la critica de la economia politica/1857,
Siglo XXI, México. HM501 M375 1982

MATTELART, Armand (2009). Un mundo vigilado. Paido6s. Espafia

MILLER, Katherine (2005). Communication theories. Perspectives, processes and
contexts, McGraw — Hill, New York. P90 M5 2005

MORLEY, David, (2006). Media and cultural theory, Routledge, London-New York.
QUIJANO, Oliver (2012). Ecosimlas. Universidad Simén Bolivar, Quito.

RABOTNIKOF, Nora (2005). En busca de un lugar comun. El espacio publico en la
teoria politica contemporanea. UNAM, México

SANCHEZ, Enrique (2009). La Economia Politica de la Comunicacion y la Cultura.
Un abordaje. Indispensable para el estudio de las industrias y las politicas culturales
y de comunicacién, en La comunicacion en México. Una agenda de investigacion.
Coordinado por Aimé Vega Montiel, UNAM, México

WU, Tim (2016). The attention merchants. Vintage Books, New York.

Complementario:
ADORNO, Theodor (2005). En Dialéctica negativa, Akal, Madrid.

BENJAMIN, Walter (1992). Discursos interrumpidos, Madrid: Taurus.
BENJAMIN, Walter (2008), El narrador. Metales pesados: Santiago de Chile.

DE MORAGAS, Miquel (1986). Sociologia de la comunicacién de masas. Gustavo
Gili, Espana.

DE SOUSA, Boaventura (2006): Conocer desde el Sur: Para una cultura politica
emancipatoria. La paz editores. Perl
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